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“A Politica Nacional de Residuos
Solidos se mostra também como
& fomento de novos negocios”

Abrasel langa curso online para
reabertura de bares e restaurantes

Rota Cervejeira inicia série de lives
com suas 24 cervejarias associadas

As startups brasileiras de produtos essenciais
mais procuradas durante a pandemia

Belas Artes abre cinema Drive-in
no Memorial da América Latina

“A frente fria nos inspirou a doar agasalhos em troca de chopp.

. : . Conseguimos cerca de 3 mil pegas”. Herwig Gangl - sdcio diretor Krug Bier
Acredito que passaremos por esta crise

ainda melhores, seremos ainda mais

profissionais e solidarios, o que € muito positivo”. “Arrecadamos 5,3 toneladas de alimentos

Ana Cldudia Pampillon — coordenadora Associagéo Rota Cervejeira RJ em pouco mais de duas horas, em Sertaozinho'.
Breno Garrefa — sdcio diretor da Lund

“Estamos resguardando as pequenas cervejarias do
Rio Grande do Sul para que possam sobreviver a este periodo de crise”.
Diego Machado - presidente da Associagdo Gaticha de Microcervejarias -AGM



Entrevista, Patricia Faga Iglecias Lemos
presidente da CETESB (Companhia Ambiental do Estado de Sao Paulo)

“A Politica Nacional
de Residuos Salidos
se mostra tambéem

como fomento de
novos negocios”

Numa tarde de junho, a presidente da CETESB (Companhia
Ambiental do Estado de Séo Paulo), Patricia Iglecias Lemos deu
uma pausa nas altas demandas da agéncia durante a pandemia
para falar com o diretor executivo da CervBrasil, Paulo Petroni,
via videoconferéncia. Ela contou sobre as dificuldades no periodo
de calamidade publica, instaurada por causa da Covid-19, e tam-
bém os dez anos da Lei Nacional de Residuos Solidos.

Patricia é orientadora dos cursos de mestrado e doutorado da
Faculdade de Direito da USP e do Programa de Ciéncia Ambien-
tal da USP (PROCAM). Atualmente, é pesquisadora lider do Grupo
de Estudos Aplicados ao Meio Ambiente. Conferencista no Brasil
e no exterior, possui diversas obras publicadas, com destaque
para o livro “Residuos sdlidos e responsabilidade civil pés-con-
sumo”. Membro da European Environmental Law Association, foi
secretaria de Estado do Meio Ambiente de Sao Paulo (2015-2016)
e superintendente de Gestdo Ambiental (SGA) da USP

PAULO PETRONI - Patricia gostaria que vocé falasse sobre sua
trajetdria e como a Cetesb comegou a fazer parte dela.

PATRICIA IGLECIAS — Néo houve de minha parte um planejamento
para atuar na area ambiental. O fato é que quando fui fazer um
mestrado I3 atras, em 1993, na Faculdade de Direito Largo Séo
Francisco (USP), quis um tema novo e por isso escolhi direito
civil ambiental. E meu projeto tratou de responsabilidade civil
por danos ao meio ambiente. Naquele tempo, eu ndo tinha ideia
de que esta drea ia se desenvolver tanto, ndo s6 no aspecto
juridico, mas também técnico. A partir de entdo, a necessidade
de aprofundar o conhecimento no tema me levou a tese de dou-
torado sobre nexo da causalidade na responsabilidade ambien-
tal. Depois disso eu comecei a trabalhar na drea e nunca mais
sai. Esta semana estou comemorando 11 anos como docente da
faculdade de direito da USP.

PAULO PETRONI - E como a doutoranda chegou a Secretaria do
Meio Ambiente?

PATRICIA IGLECIAS — Eu sou aquela pessoa que gosta de tudo
que tem resultado pratico. Quando supervisiono trabalhos de
pos-doutorado na USP, oriento doutorados e mestrados, sempre
gosto dos projetos que tenham solugées praticas. Isso também
funcionou mais para a advocacia. Com isso eu pude ngo so lecio-
nar na faculdade de direito, como dirigir trabalhos da area ambi-
ental na faculdade de direito, até ser convidada para a Secretaria
do Estado de Meio Ambiente, onde fiquei de 2015 a 2016. Logo
que eu sai da secretaria, o reitor da USP me chamou para as-
sumir a drea ambiental da universidade. Fiquei quase dois anos
como superintendente de gestao ambiental da USP, foi quando
a universidade aprovou sua politica de responsabilidade ambi-
ental, com a qual se comprometeria ndo apenas em fomentar
pesquisas sobre o tema mas também cuidar de suas proprias
acdes em prol do meio ambiente.

PAULO PETRONI - Como € chegar até a Cetesb?

PATRICIA IGLECIAS - Eu acho que é o coroamento de toda minha
trajetoria, pois como eu disse eu priorizo sempre o lado pratico.
E a Cetesb é o dorgdo ambiental que tem a condicdo de atuar
diretamente no licenciamento, na fiscalizagao, fazendo com que
tudo o que foi planejado no papel, seja colocado em prética. Eu
fico muito feliz com esse momento atual por causa justamente
de sentido pratico. Aqui na Cetesb estamos pensando o tempo
todo em eficiéncia. Temos que pensar no timing do negdcio e em
seu resultado além de protegdo do meio ambiente. Aqui sempre
pensamos no Estado de Sao Paulo e em seu status de indutor
destas politicas no pais.

A Cetesb tem 52 anos de existéncia e é considerada a agéncia
ambiental mais exigente do Brasil em termos de regras para li-
cenciamento. E muito respeitada e considerada a melhor agén-
cia da América Latina. Em 2019, tivemos o ano mais eficiente
da historia da Cetesb em termos de andlises e concessao de li-
cencas. Nos chegamos a um numero acima de 60 mil andlises,
0 ano anterior mais eficiente tinha sido 2015 que ficou em torno
de 52 mil andlises. Nos subimos em torno de 20%. Mas por que
estou falando deste detalhe? Para mostrar que regramento em
si ngo é o problema. 0 problema é a falta de gestao e a criacao
de situacdes de inseguranga juridica para aplicacéo das normas.



Entrevista, Patricia Faga Iglecias Lemos
presidente da CETESB (Companhia Ambiental do Estado de Sao Paulo)

PAULO PETRONI — Sobre a Politica Nacional de Residuos Solidos,
que esta fazendo 10 anos. Houve evolugcao?

PATRICIA IGLECIAS — Percebemos que vdrias empresas hoje ja
ndo veem essa politica somente como oportunismo ou como algo
para melhorar sua imagem. A Politica Nacional de Residuos Soli-
dos se mostra também como fomento de novos negocios. E pos-
sivel pensar em agées dentro da lei que também gerem resultados
nos negaocios. No passado, a filosofia empresarial era meramente
um planejamento logistico: vou desenvolver um produto, colocar
no mercado e entregar para o consumidor, e resolvi o problema.
Foi assim por longos anos, até que essa realidade ndo se tornou
mais compativel. Eu gosto de dois elementos dessa lei: ela falaem
viabilidade técnica e em viabilidade econémica para a gestao de
residuos. Esses dois elementos vao dar todo o fundamento para
a legislagdo dos residuos sdlidos. E preciso analisar a viabilidade
técnica e a viabilidade econémica e com base nesses dois fatores
exigir mais ou menos, e buscar uma evolugao desta construgao
junto com o setor privado. E assim que a Cetesb tem trabalhado.
Néo é apenas na base da imposi¢do. A lei ndo diz que vocé tem
que reciclar 100% do que vocé produz, mas tem que fazer de acor-
do com as viabilidades econémica e técnica. Se hoje vocé sé con-
segue fazer 10%, quanto fara nos anos seguintes? Assim vamos
fazendo um planejamento.

PAULO PETRONI — Houve muita dificuldade no comego?

PATRICIA IGLECIAS — No inicio da vigéncia da lei houve mesmo
a necessidade de se forcar seu cumprimento. Eu mesma como
secretdria do meio ambiente em 2015 publiquei a resolugdo 45,
que se tornou o primeiro regramento no Estado de Sao Paulo. Essa
resolugdo determinou que para obter licengca ou renovar a licenca
da industria seria necessario fazer a logistica reversa. Para tanto,
era preciso um regramento por parte do érgdo ambiental, que era
a Cetesb. Essa resolugdo foi muito contestada, no inicio, mas esta
em vigor até hoje.

Em 2018, a Cetesb publicou uma decisdo de diretoria dan-
do os parametros para isso e, em 2019, as regras foram
aprimoradas. E preciso trazer um ambiente de seguranca
juridica: o empreendedor sabe que tera determinadas
exigéncias e ao cumpri-las suas atividades atendendo a
lei. A Politica Nacional de Residuos Sdlidos traz beneficios
geradores de negdcios e de novas atividades, sempre bus-
cando este ambiente de seguranga juridica.

PAULO PETRONI - 0 setor de bebidas esta fazendo seu
trabalho?

PATRICIA IGLECIAS - Com relacdo ao setor de bebidas um
questionamento que nds temos hoje é: como fica a questao
das embalagens retornaveis? E claro que estas embalagens
seriam preferiveis as embalagens que tém um uso unico. Por
isso estamos trabalhando num regramento que atenda este
tipo de embalagem. 0 setor privado esta fazendo todo um en-
caminhamento com o desenvolvimento de novas tecnologias
para trazer um resultado melhor. Um elemento importante
nessa politica de residuos sdlidos é que ela permite o desen-
volvimento de novas tecnologias. 0 que, em certo sentido,
permite que o0s avangos ocorram por trabalho conjunto entre
orgao regulador e setor privado. Acho essa norma fantastica.
Por que ela abre para os dois lados: tanto o controle quanto o
incentivo. E so falamos de logistica reversa, tem varios outros
temas.

PAULO PETRONI - 0 ultimo ponto que eu queria abordar € o
momento que estamos vivendo duramente afetado pela pan-
demia de Covid-19. Como a Cetesb esta lidando com esta
questao?

PATRICIA IGLECIAS - Nos tivemos uma primeira preocupagéo
justamente com as cooperativas de catadores. A principio
pensamos que basta o equipamento de protecdo como
mascaras para evitar o contagio mas existem outras ativi-
dades onde poderia ocorrer contagio, assim como ndo havia
pesquisa clara que apontasse quando isso de fato poderia
ocorrer. Entéo a Cetesb fez uma recomendacéo a todos mu-
nicipios do estado de Sao Paulo, que sdo 645, que caso eles
néo tivessem como dar uma condi¢do minima de EPIs para
0s catadores, que a preparagdo para reciclagem nédo fosse
feita durante esse periodo de pandemia. So que entra o outro
lado: como essas pessoas vao sobreviver a este periodo? En-
tdo decidimos que no ano de 2020 vamos flexibilizar aquelas
metas de reciclagem para as empresas que investirem em
catadores e suas cooperativas. Significa que se o seu projeto
envolve cooperativas ao invés de entregar um resultado x de
reciclagem esse resultado pode ser em valor econémico para
a manutencdo dessas cooperativas. Entdo ndo teremos o re-
sultado positivo da reciclagem em 2020, mas um resultado
positivo na manutengdo econémica dessas pessoas. A nosso
ver isso era algo prioritario.




| g

: Herwig Gangl
sdcio diretor Krug Bier

b
>~

“A frente fria nos inspirou
a doar agasalhos em troca de chopp.
Conseguimos cerca de 3 mil pegas”.
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Depois da primeira frente fria aqui de Belo Horizonte, tivemos a ideia
de disponibilizar mil litros de chopp, em troca de agasalho no pit-stop
da Krug. Para suporte, chamamos as ONGs parceiras Amigos do Bem e
Madrugada Sem Fome, aqui de Nova Lima (MG), onde estamos instalados,

Analisando a Europa, me parece que a vida deles ja normalizou bastante,
de uma maneira que ndo é muito diferente da anterior. 0 problema é
que nossa quantidade de infectados € ainda muito baixa. A meu ver, 0s
estabelecimentos fecharam muito cedo, quando havia pouca gente com
a doencga. Depois de trés meses fechados, a meu ver precipitadamente,
agora teremos mais meses para enfrentar. Nesses mais de 90 dias, quem
mais se prejudicou foram, entre outros setores, 0s bares e restaurantes.
Tivemos uma queda de 80% em abril. Em maio, foi de 60%. Estamos fo-
cando agora no atendimento aos supermercados, onde tivemos melhora
de desempenho. Estamos com delivery de cerveja e de chopp, e também
disponibilizando nosso Beer Garden, na fabrica, para que bandas possam
produzir suas lives, pois os musicos também foram muito afetados. Estas
lives sdo todas transmitidas no nosso canal no Youtube. Em termos de
ajuda via financiamento, aqui em Minas ndo encontramos nada atrativo.
0 que chama atengdo € a nova proposta do BNDES, mas ainda vamos
analisar. Da parte federal, o que nos ajudou foi a medida provisdria que
permitiu a flexibilizagdo da carga hordria de nossos colaboradores, bem
como a retirada do FGTS.

e Banho de Amor, de Belo Horizonte. Em trés horas de agdo, ja tinhamos
doado os mil litros disponiveis e arrecadado cerca de 3 mil agasalhos.
Com a agéo, tivemos o dia de maior faturamento além da doacdo em
nosso pit-stop. Ficamos surpresos. Creio que com a pandemia as pessoas
estejam mais sensiveis para agoes como esta. Isso para mim seria o que
dizem de “novo normal” . Mas ndo sabemos direito se isso permanecera
depois da pandemia. Creio que medidas como o uso de dlcool em gel
e o distanciamento devam permanecer. Nio acredito que entre quatro
e cinco meses o comportamento das pessoas va mudar drasticamente.
As confraternizacdes, por exemplo, vdo continuar, assim que elas forem
permitidas novamente.

“Acredito que passaremos por esta crise
ainda melhores, seremos ainda mais
profissionais e solidarios,

0 que é muito positivo”.

Fizemos uma agdo conjunta com os municipios, para arrecadar recur-
sos para a populacdo por meio de doacdo de cerveja e chopp. Temos
11 cervejarias em
Petrdpolis, duas em
Guapi Mirim, uma
em Nova Friburgo e
duas em Teresdpolis.
Com estas acoes em
5 municipios con-
seguimos arrecadar
cerca de 12 tonela-
das de alimentos.
As cervejarias se
organizaram por mu-
nicipios, com a ajuda da Associagao, para fazer essas doacoes da ma-
neira mais segura possivel, com pontos de troca estratégicos no sistema
drive-thru e assim os doadores e nossa equipe ndo se expunham aos
riscos da pandemia. Isso inspirou as cervejarias a continuarem estas
agées mesmo quando for superada a pandemia.

Soubemos com a associagcdo dos guias da cidade que estes profissionais
estavam passando necessidade. E por isso estamos organizando agora
uma agao especial para atendé-los. Claro que nosso motivo inicial foi a
solidariedade, sem pensar em nenhum tipo de retorno. Mas depois to-
dos perceberam que essas acoes geraram um elo ainda maior entre as
cervejarias e suas comunidades, proporcionando até um movimento es-
pontaneo de “consuma e prestigie o produto local”. Isso para gente faz
parte de um “novo normal”, assim como a maior interagao entre associa-
dos, 0 que pouco acontecia antes, sobretudo entre grandes e pequenos.
, 0 associativismo se reforgou, todos passaram a se sentir de fato repre-
~ sentados, ao usufruir de nossa estrutura num momento delicado para
todos. Acredito que passaremos por esta crise ainda melhores, seremos
ainda mais profissionais e soliddrios, o que é muito positivo.”

“Nossa associagdo tem como principal atividade fo-
mentar o turismo cervejeiro na Regido Serrana do Rio
de Janeiro. E o primeiro grande impacto na pandemia,
foi justamente no setor de turismo. Temos 25 cerve-
Jarias associadas, entre pequenos e grandes grupos.
Em um primeiro momento foi desesperador, sobretu-
do para o0s pequenos, pois todos foram em busca de
crédito e de alguma solugdo para ndo ter que demitir
colaboradores. Nesse periodo, creio que a associagdo
Rota Cervejeira RJ se transformou. Deixamos de ser
meramente turisticos para muito mais que isso. Nosso
primeiro passo, foi disponibilizar toda nossa estrutura
juridica, de assessoria de imprensa, contabil, e até eu
mesma. Colocamos tudo a disposicdo do grupo. Para uma das cervejarias,
coloquei nosso juridico de imediato a disposi¢do para negociar contratos de
locacéo.
A associagdo se mantém somente com a mensalidade de seus associados
e nos resolvemos reduzir essa mensalidade pela metade . Nesses 90 dias,
‘ tlvemos vitdrias importantes. Fizemos uma agéo conjunta com as conces-
| siondrias de energia elétrica — por que 0 governo determinou que néo seria

cobrada a energia, mas as concessiondrias nao entenderam dessa maneira.

Tinhamos cervejarias ameagadas de corte de energia e nesse sentido tive-
‘(w coletiva, para que to-

das nossas associadas

de energia apos a pan- A

demia e de forma parce-

N mos essa vitdria juridica
i’ ' 2 {
pagassem suas contas a8 o -
- IPSARE. _;.
lada e sem juros.

Conheca as cervejarias associadas da Rota Cervejeira RJ no link
https://rotacervejeirarj.com.br/cervejarias
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“Arrecadamos 5,3 toneladas de alimentos )
em pouco mais de duas horas, em Sertdozinho'.

Somos de Ribeirdo Preto, mas decidimos fazer nossa campanha em
Sertgozinho (SP), onde nossa cerveja esta
comegando a ser distribuida. Decidimos
adotar também o formato drive-thru, com a
doacao de 2 mil litros de Chopp Lund Pilsen.
Com isso, conseguimos arrecadar 5,3 tone-
ladas de alimentos. Nao poderiamos imagi-
nar um retorno tao significativo como o que
tivemos. A campanha colocou nossa marca

Breno, da Cervejaria Lund,
ao lado do do pai e irmao

em evidéncia em toda DR‘VE ';HRU

regido de Sertdozinho e

Ribeirdo Preto. Em um sOL DAB \aata 00 LER!

primeiro momento, discu- P
timos se dariamos a gar- DOE E GAN‘:fG -~ "
rafa ou se iriamos dar um A CADA 2‘\“-0

desconto no preco, mas DE A‘;%E{msm'

resolvemos ser solidarios GANHE 52020

por completo e por isso 2::‘ . -

distribuimos dois Pets 1 anoaRTo DU

LT de chopp por veiculo. e

samerivez WREER
o Martinelt

“Estamos resguardando as pequenas cervejarias
do Rio Grande do Sul para que possam sobreviver
a este periodo de crise”.

A situagdo do Covid-19 no Sul, no que diz respeito a casos clinicos e mortes,
pode nao ser tdo impactante como em Sao Pau-
\ lo, Rio de Janeiro e em outros estados do pais,
estatisticamente falando. Entretanto, aqui ela
S esta provocando um grande abalo econémico.
- { Creio que as acdes de isolamento do governo do
Estado e municipios gatichos, que se deram an-
- tecipadamente a grande maioria dos outros es-
“«  lados e municipios (e antes até que tivéssemos
— 500 casos de contdgio) em muito beneficiaram
o controle inicial da pandemia. Ja do ponto de
OPE \] N G vista econémico a situacdo inspira cuidados
Diego Machado severos, e uma grande depressdo econémica
presidente da Associagao se configura, como uma tragédia anunciada.
ki MErtesnsGH Entendo que a prioridade ndo é a economia, e
sim a satde de cada cidaddo gaticho, porém a depressdo econémica e as
demissoes em massa me levam também a me perguntar, o que sobrard para
recomegarmos? NGs vamos precisar das nossas empresas, dos funciondri-
0s, do crédito na praca, dos clientes para manter a economia ativa. So assim
a vida vai voltar ao normal. Triste dizer, porém regredimos a, talvez, uma dé-
cada de ganhos sociais em poucos meses. Com relagdo a solidariedade e ao
espirito coletivo que fomou conta da populagdo como um todo, no segmento
cervejeiro ndo podia ser diferente. Ha diversas agdes para ajudar o proximo,
como troca de cerveja por agasalhos, por alimentos. As cervejarias estao
tomando atitudes singulares e que me orgulham muito. Vemos um setor
preocupado com suas comunidades e agindo em prol da populacéo, pois
a dor do proximo € a nossa dor. A AGM esta planejando fazer uma agao de
caridade junto com uma emissora de TV do Rio Grande do Sul, um drive-thru,
por meio do qual as pessoas podem deixar alimentos, agasalhos e medica-
mentos. Vamos distribuir para comunidades carentes no Estado. Em troca
disso, o doador vai ganhar uma cerveja, um copo, ou um litro de chopp, o que
cada cervejaria puder. Também estamos tomando medidas cirtrgicas para
manter as empresas vivas e manter seus empregos.

—
-

Desenvolvemos uma sistematica para que as pessoas, doadores e nossa
equipe, ndo se expusessem ao risco de contaminagdo. Nao é facil fazer
as pessoas irem ao supermercado, comprarem suas doacoes e depois
entrarem numa fila de carros por cerca de 15 minutos em plena crise
que estamos vivendo. Ficamos preocupados se ia dar tudo certo, mas no
final correu tudo bem! Distribuimos cerca de 1.200 Pets em duas horas e
meia, tudo aconteceu mais rapido até do que previamos. Nossa intengdo
inicial era encerrar a agdo as 17h no entanto, tivemos que encerrar duas
horas antes. Esgotamos todo estoque disponibilizado. A solidariedade da
populagéo de Sertdozinho nos chamou muito a atengéo. Ficamos muito
felizes com a repercussao, com o pessoal nos parabenizando e colocan-
do o nome da Lund em evidéncia tanto em Sertaozinho (local da agé4o),
quanto em Ribeirdo Preto, reforgando-nos ainda mais como marca re-
gional. Foi uma das maiores campanhas de arrecadacao de alimentos na
cidade. Buscamos apoio dos parceiros fornecedores de mateéria-prima,
todos nos ajudaram com malte, lipulo e fabricamos essa cerveja exclu-
sivamente para a agdo. Como a Lund nasceu em Ribeirdo, vamos fazer
agora na nossa cidade sede, uma campanha voltada para o recolhimento
de agasalho, inspirados nos nossos colegas da Krug, de Belo Horizonte.
A gente agradece a divulgacao feita pela nossa equipe da Martinez Co-
municagdo, que nos ajudam em todas as estratégias de marketing e na
execugdo das agoes que realizamos. Vocé precisa fazer a ag4o soliddria
e agregar o marketing da empresa dentro dela. Isso deve ocorrer nao de
uma maneira pejorativa ou oportunista, mas de forma saudavel, que € o
que temos feito. Muitas outras cervejarias tém tomado essa atitude, e
creio que isso permanecera mesmo apds a pandemia, de forma solidaria.
E quem agradece sdo as entidades beneficiadas.

Uma fabrica, em qualquer setor que seja, no € projetada tendo em mente

o fechamento inesperado da mesma por um periodo prolongado de meses.

Nds somos o Estado com maior niimeros de cervejarias per capta do pais,

e em virtude disso, a AGM busca junto ao governo estadual e parceiros

privados solucionar os gargalos do setor. Os cervejeiros artesanais estio

tendo muita dificuldade em con-

trair crédito, tanto em bancos

estatais como em instituigées

privadas. “Se Maomé ndo vai

WWWWWW a montanha, a montanha vai a

Maomé” assim sendo, em par-

ceria com o Sicoob montamos

g uma linha de crédito focada nas

Al OESTADO. microcervejarias. Esta linha tem

de 90 a 180 dias de caréncia e

taxas entre 1,1% a 1.3 % ao més

a depender da modalidade do empréstimo. 0 empréstimo é garantido pelo

RS Garante, uma agéncia do Estado que emite uma carta garantia de 85%

do montante, enquanto o Sicoob garante os 15% restantes da operagdo

financeira, isentando assim a necessidade de garantias tangiveis para

acessar o recurso. As empresas agora estao conseguindo credito de até

R$ 125 mil para capital de giro e de R$ 200 mil para investimentos em um

prazo maximo de 7 dias corridos, da entrega da documentagao a liberagdo

do recurso, o0 que € extraordindrio nesse momento de crise. Aproveitan-

do o sucesso da parceria, estendemos ainda todos esses benef/cms para
bares, restaurantes, fornecedores e distribuidores de
pequeno porte, ou seja, toda a cadeia, permitindo que
eles se tornassem associados AGM sem qualquer cus-
to por um prazo determinado de tempo, os associados

emergenciais como 0s chamamos. Por fim, mas ndo 4##

menos importante, a AGM focada em restabelecer o ¥ £

link entre produtores e clientes neste momento de

p 4 LINHA DE CREDITO
pandemia, fechou um acordo com a Sebrae, que esta < Associangs

lancando uma nova plataforma de e-commerce sem
comissionamento. Entdo, estamos de certa forma tentando blindar todo o
setor para que ele possa suportar este periodo.

Conheca mais a AGM 4
https://www.agmicrocervejarias.com.br
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Abrasel langa curso online para
reabertura de bares e restaurantes

A Abrasel (Associagao Brasileira de Bares e Restaurantes) preparou um curso online e gra-
tuito para capacitar profissionais de bares e restaurantes em todo o Brasil com boas praticas para uma
reabertura segura as atividades. 0 curso foi desenhado no formato fast learning (rapido aprendizado),
\ de veloz visualizagdo e absorgédo do conhecimento, e conta com cartilhas como material de apoio.
Entre os temas abordados estao os aspectos de adequacao das instalagées, cuidados com os fun-
ciondrios, relagdo com os clientes e pontos de atengdo para restaurantes a quilo. “Num momento
em que a retomada deve considerar a realidade de cada municipio em relagao ao enfrenta-
mento ao coronavirus, este curso € fundamental para quem trabalha em bares, restaurantes,
lanchonetes e padarias. Queremos que essa seja mais uma opgdo para quem esta procurando
qualificagdo”, afirma o diretor de desenvolvimento da Abrasel, Lucas Pégo. Para acessar,
basta entrar na Rede Abrasel, a rede profissional exclusiva do setor de alimentagéo fora
do lar. La, o profissional do setor de alimentacao fora do lar também encontra o apoio de
especialistas e outros empresarios de todo Brasil.

Rota Cervejeira inicia série de lives com
suas 24 cervejarias associadas

A Rota Cervejeira RJ esta realizando uma série de lives deno “Por dentro da Rota”,
A programagao acontece ao vivo sempre as segundas, quartas e as-feiras, as 21h, em sua
pdgina no Instragram ( @rotacervejeirarj ). Os amantes das cervejas especiais da regido ser-
rana do Rio de Janeiro vdo poder saber como as cervejarias nasceram, conhecer seus propri-
etdrios/cervejeiros, seus rotulos, saber quem sao os parceiros da Rota (hotéis, restaurantes,
agéncias de viagens), entre outras atragdes. Nestas lives os internautas também poderéo
saber como as cervejarias da Rota estao se preparando para receber os turistas com toda

a seguranga necessdria, seguindo regras e protocolos da Organizagdo Mundial da Satide,
Ministério do Turismo e Camara Setorial da Cadeia Produtiva da Cerveja, no Ministério da
Agricultura, Pecudria e Abastecimento (Mapa). A Rota foi criada em 2014 com o objetivo

de fomentar o turismo na regido serrana do Rio, atingida na época

a Rota Cervejeira RJ retine 24 grandes e pequenas cervejarias,

lis, Rota Imperial, Terezdpolis, Alpendorf, entre outros produto

As startups brasileiras de produtos
essenciais mais procuradas durante a
pandemia, segundo estudo do Google

Via Epoca Negdcios - A gigante de tecnologia Google analisou o ecossistema brasileiro e
fez algumas previsoes sobre o cendrio de inovacdo nacional na pds-pandemia. Novos com-
portamentos estao surgindo com a pandemia, 0 que se traduz também em novas opor-
tunidades de negdcio. Se vocé seguir esses interesses, chegard até as startups que es-
tao atuando com foco nesses habitos e crescendo mesmo diante dos efeitos provocados
pelo novo coronavirus. 0 Google analisou o volume de buscas por mais de 2 mil startups
presentes na plataforma CB Insights. A gigante chegou a um conjunto de 350 startups
com pesquisas significativas em marco e abril, na comparacdo com oS mesmos meses
em 2019. 0 volume de pesquisas sobre essas empresas se expandiu ao menos 30%
no periodo analisado. No segmento de produtos essenciais, as compras cresceram.
De acordo com o Google, 38% das pessoas mudaram sua rotina e preferem prepa-
rar refeigdes e lanchinhos: receitas como brigadeiro, coxinha e pao de queijo subiram
nas pesquisas. Mas existe muita oportunidade ao prover conveniéncia e seguranga.
A busca por delivery cresceu 30% em margo e abril de 2020, na comparagado anual.
. .. Algumas startups relativamente pequenas tiveram um salto de buscas, como Melhor
Belas Artes abre cinema Drive-in Envio (204%) e Bom de Beer (800%). Outras ja eram grandes e continuaram expan

no Memorial da América Latina dindo o volume de pesquisas: iFood (55%), LivUp (73%), Loggi (94%) e Rappi (99%).

Uma parceria entre o cine Petra Belas Artes e o0 Memorial da América Latina! apoio 04 -~
Secretaria de Cultura e Economia Criativa do Governo do Estado, o Belas Artes Drive-in estar3
aberto ao publico a partir do dia 17 de junho. Um espago destinado a exibigdo de filme,
em que o publico assistird a sessdo dentro de seu prdprio carro, respeitando o isolamen,
to social sob orientacdo da drea da satde e do Centro de Contingéncia do Coronavirus

0 Belas Artes Drive-In seguird protocolos rigorosos de satide, com regras de distancis
mento social, higiene, limpeza de ambientes, comunicagdo e monitoramento. Entre ¢
cuidados obrigatdrios, estdo a distancia minima de 1,5 metro entre pessoas e carri

em todos os ambientes, maximo de quatro ocupantes no carro, compra via internet e
exigéncia do uso de mascaras. Durante as quatro primeiras semanas, o Belas Artes
Drive-in esta exibindo 27 filmes divididos em 43 sessdes, que acontecem de terca a
domingo. Na programacdo, filme inéditos como “Os Melhores Anos de uma Vida”, do
francés Claude Lelouch , sucesso no Festival de Cannes em 2019, além de cldssicos
como “Apocalipse Now - Final Cut”, totalmente restaurado.
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