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ENTREVISTA

Renault Castro, presidente executivo

da Abralatas, fala em entrevista sobre

as mudancas em curso no mercado

de embalagens tendo como foco principal

a sustentabilidade.

ACONTECE NA CERVBRASIL

A CervBrasil realiza, em novembro,

0 Seminario do Campo ao Copo, no Hotel
Golden Tulip Belas Artes - Frei Caneca,
em Sao Paulo, ocasidao em que também
lanca seu Anuario 2015.

ACONTECE NO MERCADO

0 Inmetro fez analises com dez A producao brasileira de cerveja
marcas nacionais e importadas de voltou a crescer no més de agosto,
cervejas sem alcool disponiveis no de acordo com dados prévios do Sis-
mercado para verificar sua eficacia; tema de Controle de Producao
todas as marcas foram aprovadas. de Bebidas (Sicobe).

SAIBA MAIS
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ENTREVISTA

“0 futuro esta nas maos do consumidor”.

0 mercado de embalagens vive em constante
evolucao. Consumidores mais exigentes

e conscientes da necessidade de preservacao
ambiental sao os novos componentes para
mudancas que estao em curso e transformarao
o setor no futuro. Atenta as mudancas a Abralatas
(Associacao. Brasileira dos Fabricantes de Latas
de Alta Reciclabilidade) propoe em seu Ciclo

de debates, que acontece no dia 6 de outubro,
em Sao Paulo, a discussao da efetividade

da tributacao sustentavel, em busca de
viabilizacao de uma politica tributaria que
estimule a producao e o consumo de bens com
menores impactos ambientais.

Para falar sobre este e outros
assuntos, o Boletim CervBrasil,
entrevistou o economista

Renault Castro, presidente executivo
da Abralatas.

Qual o balanco do mercado de embalagens sobre
o primeiro semestre de 2015 e o que se espera
para o ano?

N&o serd um ano facil. E nds ainda temos uma base

de comparacao elevada, pois as vendas foram altas
em 2014 por causa da Copa do Mundo de Futebol.
Houve uma forte retracao no consumo em geral em
2015 e o cenario econdmico ndo colabora. Nossa
expectativa de crescimento de um digito baixo em
2015 esta cada vez mais ameacada. No primeiro
semestre, foram vendidas 10,9 bilhoes de latinhas,
uma queda de 5,7% em relacdo ao mesmo periodo
de 2014. Outro ponto que chama a atencao é o
aumento da participacao da lata no mercado de
cerveja, apontado pelo Sicobe da Receita Federal.
No primeiro semestre, a participacao da latinha

no mercado de cerveja subiu 0,7 ponto percentual,
atingindo 46% da producao total da bebida.

Renaut Castro, presidente executivo da Abralatas.

al atas

A rotulagem ambiental de embalagens pode ser
considerada um novo marco para o setor no pais?

d

Eu acredito que o modelo em estudo pelo Inmetro
pode alterar comportamentos de consumo no
futuro. A proposta é de adesao voluntaria dos
fabricantes, mas o consumidor esta cada vez mais
consciente do impacto ambiental de suas decisoes.
E vai exigir informacoes ambientais, assim como
hoje ja analisa impactos dos produtos na sua saude,
por exemplo.
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Gostariamos que comentasse, por favor, as
inovacoes do setor em prol da sustentabilidade.

Vivemos em um mundo mais transparente que
exige atitudes mais sustentaveis em relacao a
produtos e servicos, até por uma questao de
imagem. A lata de aluminio para bebidas, por
exemplo, desenvolveu ha 25 anos, desde o inicio
da producao no Brasil, um modelo de logistica
reversa que acabou inspirando a propria Politica
Nacional de Residuos Solidos. De la para c3, a
inovacao se manifestou, por exemplo, na reducao
da quantidade de aluminio necessaria para a
producao de uma lata e na contribuicao para a
estruturacao de um verdadeiro sistema de logistica
reversa, com o aumento do numero de unidades
compradoras de latas de propriedade dos grandes
recicladores. A colaboracao com os catadores
para a profissionalizacao de suas cooperativas, o
que permitiu que eles aumentassem a sua renda
e produtividade, tem sido, também uma forma de
inovar. Hoje temos a embalagem mais reciclada
do mundo, reduzindo consideravelmente os
impactos ambientais. A Analise do Ciclo de Vida da
embalagem indica reducao de 70% nas emissoes
de CO2 com a reciclagem da latinha, o que contribui
para diminuicao do aquecimento global.

0 mercado de embalagens vive em constante
evolucao. Consumidores mais exigentes

e Conte-nos sobre o estudo que aponta a forte
influéncia das embalagens no consumidor
brasileiro.

Trata-se de uma pesquisa divulgada pela
MeadWestvaco Corporation, que consultou cinco mil
pessoas do Brasil, Estados Unidos,
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China, Franca e Alemanha. No Brasil, 52% dos
entrevistados afirmaram que a embalagem é muito
ou extremamente importante para sua satisfacao.
Isso mostra que nao basta ter apenas um produto
de qualidade nas gondolas dos supermercados.

E necessario também estar atento & embalagem.
A lata tem caracteristicas que valorizam o
produto. Utiliza rétulos que chamam a atencao do
consumidor, inovacdes como as tintas especiais
que brilham no escuro ou que mudam de cor com
a queda da temperatura, para indicar o momento
adequado para o consumo. Além disso, tem a
questao da sustentabilidade, que é um ponto cada
vez mais incorporado ao carrinho de compras do
consumidor brasileiro.

Qual é o futuro da embalagem?

O futuro esta nas maos de consumidor. Ele agora é
mais exigente, quer um produto que afete menos
0 meio ambiente. Mas ainda sente o peso do preco
sobre sua decisao de consumo.

Por isso estamos trabalhando com a questao

da tributacao verde em nosso Ciclo de Debates
Abralatas, uma politica tributaria que leve em
consideracao o impacto ambiental de todos os
produtos e servicos, estimulando aqueles que
sejam menos danosos ao meio ambiente. Isso vai
ajudar o consumidor a escolher melhor e vai definir
o futuro do pais e da qualidade de vida da sua
populacao. No caso especifico das embalagens,

o futuro vai ser determinado pela praticidade

e pela capacidade de cada uma de contribuir
positivamente para a sustentabilidade do nosso
modelo de crescimento economico.
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ACONTECE NA CERVBRASIL

CervBrgsil realiza
SEMINARIO
DO CAMPO AO COPO

O evento acontece em novembro,
no Hotel Golden Tulip Belas Artes
- Frei Caneca, em Sao Paulo,
ocasiao em que também lanca seu
Anuario 2015

Com intuito de expor
a |mportanC|a econdmica do setor
cervejeiro e evento tera mesas de

discussao baseada em sua cadeia
produtiva, com temas como:

Geracao de Riquezas do Setor
Tendéncias Macroeconomicas
Do campo a Fabrica

Da comercializacao ao consumo
Responsabilidade social

Tendéncias e Competitividade
\da Industria Cervejeira
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SEMINARIO
DO CAMPO

A INDUSTRIA CERVEJEIRA COMO INDUTORA
DE EMPREGOS, RENDA E PROSPERIDADE.

Presentes nas mesas,
representantes de importantes
entidades que fazem parta da
cadeia produtiva da cerveja,
como Abrasel, Abralatas

e Abividro, além de economistas
da FGV, que preparou o estudo
de representatividade do setor
presente no anuario 2015, e os
presidentes da cervejarias que
compoes a CervBrasil -

Ambev, Brasil Kirin, Grupo
Petropolis e HEINEKEN.

Data a ser confirmada em breve




EIRADAIN

ACONTECE NO MERCADO

Inmetro atesta
cervejas nacionais
sem alcool.

INMETRO

O Inmetro fez analises com dez marcas nacionais

e importadas de cervejas sem alcool, com objetivo de verificar se
apoésaingestdooconsumidorpode sofreralteracdodacapacidade
psicomotora pela influéncia de dlcool e consequentemente ser
responsabilizado pelos critérios da Lei Seca.

Assim, foram selecionados voluntarios para ingerir cerveja sem
alcool e logo apds fazer o teste com o bafémetro,

o resultado foi comprovado que estd escrito no rétulo das
cervejas é o que o consumidor consome, ou seja, a cerveja sem
nenhum teor alcodlico.

O ensaio de teor alcodlico foi conduzido pelo Laboratério do
Centro de Tecnologia SENAI/RJ Alimentos e Bebidas, localizado
em Vassouras (RJ).

A analise foi precedida por uma pesquisa de mercado realizada
em cinco Estados: Rio Grande do Sul, Parana, Minas Gerais, Sao
Paulo e Rio de Janeiro. Foram identificadas 15 diferentes marcas
de cerveja sem alcool, entre nacionais e importadas.

O resultado encontrado foi de que todos os consumidores, que
ap6s beberem 700 ml de cerveja sem alcool (teor alcodlico entre
0,0% e 0,4%), passaram no teste do etildmetro sem acusar
nenhuma quantidade de alcool.

O teste foi realizado com homens e mulheres com perfis
variados em relacdo ao consumo de alcool e o resultado apds
15 e 30 minutos de ingestao de cerveja sem alcool nao variou,
permanecendo 0,0 mg/l em todos os sopros. Em todos os casos,
foi comprovado que é possivel dirigir depois do consumo de
todas as marcas testadas.

As marcas envolvidas no teste foram: Liber, Bavaria, Brahma,
Colonia, Erdinger, Estrella Galicia, Itaipava, Paulaner, Schin
e Schnider Weisse.

Producao de cerveja volta
a crescer no pais.

Por Tatiane Bortolozi e Cibelle Boucas
De Sao Paulo.

A producao brasileira de cerveja voltou a crescer no
més de agosto, de acordo com Associacao Brasileira da
Industria da Cerveja (CervBrasil).

Tradicionalmente, a producao do setor aumenta nessa
época do ano, com as cervejarias preparando estoques
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para as vendas de verao. De acordo com dados do Sistema
de Controle de Producdo de Bebidas (Sicobe), da Receita
Federal, a producao em agosto totalizou 1,07 bilhao de
litros, volume 3,48% superior ao registrado no mesmo
més de 2014. Essa foi a primeira alta na producao apds
seis meses consecutivos de queda.

Em relacdo ao més de julho, o aumento foi de 9,3%.
Ao longo dos meses, o patamar de retracao no volume
produzido ja vinha ficando menor. A maior queda mensal
foi registrada em abril, de 12,8%. Em maio, o recuo na
producao foi de 10,5%. Em junho, ficou em 7% e em
julho, em 6,8%. As quedas na producao na primeira
metade do ano eram esperadas, em funcao da base alta
de comparacao de 2014, quando foi realizada a Copa do
Mundo da Fifa no Brasil, e também devido a retracao no
consumo, provocada pelo cendrio econdmico adverso.

No acumulado de janeiro a agosto, a producao de cerveja
no pais somou 8,54 bilhdes de litros, registrando um recuo
de 5,64% na comparacao com o mesmo intervalo do ano
passado. Para analistas do setor, o inverno mais quente
no Brasil neste ano em comparacao a 2014 e a decisao
das cervejarias de desenvolver novas linhas de bebidas
podem ajudar a impulsionar o mercado consumidor na
segunda metade do ano, mesmo com o consumo das
familias ainda em retracao.

A inflacao mais baixa da cerveja em relacao ao indice de
Pregos ao Consumidor Amplo (IPCA) também pode ajudar
nas vendas. O Indice Nacional de Precos ao Consumidor
Amplo - 15 (IPCA -15]) de agosto apresentou deflacdo de
0,68% na cerveja, ante uma inflacao geral de 0,43%.

No acumulado do ano, a inflacao da cerveja é de 1,33%,
ante um IPCA-15 geral de 7,36%. A melhora no segundo
semestre, no entanto, nao deve ser suficiente para
compensar a queda de producao registrada na primeira
metade do ano. O Deutsche Bank projeta para o setor
queda em vendas de 1,7% em 2015, e retracao de 0,8%
em 2016. A producao de refrigerantes, por sua vez, teve
gueda de 3,65% em agosto, para 1,16 bilhao de litros.

E o sétimo més de reducdes consecutivas.

No acumulado de janeiro a agosto, a retracao foi deé,48%.

Fonte: Valor Econémico - SP




